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CLUBES DE PRODUCTOS
PARA EL DESARROLLO SUSTENTABLE DEL
ENOTURISMO Y EL TURISMO

GASTRONOMICO
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Pragidente de la Repul )

Veronica Pardo Lagos
Subsecretaria de Turismo




e

(R = b A

ESTRATEGIA PARA EL MEJORAMIENTO COMPETITIVO DEL TURISMO GASTRONOMICO DE CHILE Y
PLAN DE ACTIVACION

MISION

Desarrollar un programa nacional, que
ponga en valor la riqueza y la diversidad
de los elementos locales y regionales de
patrimonio y cultura gastronémica, que
considere la participacién de actores
publicos y privados, y que fortalezca el
impulso del turismo gastronémico a nivel
nacional e internacional.

Club de gastronomia

del pacifico austral Club de gastronomia tradicional

(Southern Pacific (Tradicional Cuisine)
Cuisine)

: Cocina del
Cocina de
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CLUBES DE
PRODUCTOS

Una herramienta de gestion mediante la
cual un grupo de empresas y organismos
acuerdan, en un marco de colaboracion
publico-privada, trabajar juntos de una
manera organizada, con el objetivo de
desarrollar, para un segmento especifico
de mercado, nuevos productos o
aumentar el valor de los productos
existentes




DESARROLLO DE PRODUCTOS

4) 6)
3) Define 5) Disefia
Conoce ER Define lugares,

tu bases acciones relatos
publico entorno competencia de tu y roles y utiliza

experiencia elementos




REQUERIMIENTOS BASICOS PARA CLUBES
DE PRODUCTOS




CLUBES DE PRODUCTOS

ARQUETIPOS
CLIENTES ESTADISTICAS
PERFILES

;COMO, CUANDO, DONDE? el el
4 3 S
¢ 2 . - DISENO DE RELATO Y
IMAGEN DE MARCA/FIDELIZACION COMERCIALIZACION 4 A EXPERIENCIAS EXPERIENCIA
AL ORI el e ESTANDAR DE CALIDAD
CANAL COMERCIAL ACUERDOS/CONVENIOS

CLIENTE FINAL TESTEO e ONFIANA SOSTENIBILIDAD PARA EL CLUB
EVALUACION CONSTANTE BENEFICIOS DE PERTENENCIA




g Subsecretaria

de Turismo

Gobierno de Chile

IMuchas gracias!
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DEL SECTOR VITIVINICOLA CHILENO
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AMBITOS DE
ACCION

1 ALIANZAS PARA
LOGRAR
LOS OBJETIVOS

Gremlo

Empresa




Vinculacién con otros
programas /iniciativas

B

Fundacion para la
Innovacion Agraria
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DRIVING AMBITIOUS CORPORATE CLIMATE ACTION

Programa Vino
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Programa Calidad de Vifiedo

P1

Mejoramiento del Vifiedo

Programa de Sustentabilidad
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Conservacion de Vino

Geologia y Zonas Viticolas

Cambio Climatico y Zonas Viticolas

Plaguicidas
Biodiversidad

Manejo Sustentable del
Energia y GEI
Responsabilidad Social

Cédigo de Sustentabilidad

Proveedores

=— j+D ' Consorcio
Vinos de (Chile
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TENDENCIAS MERCADOS VALORES
GLOBALES CORPORATIVOS
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NO ZEf GOOD HEALTH QUALITY GENDER CLEANWATER
POVERTY AND WELL-BEING EDUCATION EQUALITY AND SANITATION

DECENT WORK AND INDUSTRY, INNOVATION 10 REDUCED 44 SUSTAINABLE CITIES 12 NSIBLE
ECONOMIC GROWTH INEQUALITIES ANDCOM) NSUMPTION
PRODUCTION

13 S 14 15 U 16 Coicesnce | 47 PARTIERSes
ACTION BELOW WATER ON LAND AND STRONG NI SUSTAINABLE
INSTITUTIONS DEVELOPMENT
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Alineaados con la Agenda 2030
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La Sustentabilidad
no es solo ambiental




CODIGO DE
SUSTENTABILIDAD




ESTANDAR VOLUNTARIO Y
CON UN AMPLIO ALCANCE

od o

El Cbodigo de Sustentabilidad es una [dgdiile=TeleTy I SOt T0 4]
VeIieldls  orientado a incorporar practicas sustentables en las

empresas vitivinicolas chilenas, S EE Ny 3o Yo N (SR AT T 3 [N 11 [N
A nivel nacional: Es una innovacién unica. No existen experiencias /&

similares en el pais. Proyecto exitoso como iniciativa colectiva y que ha
sido implementado por un porcentaje significativo de las empresas
exportadoras de vino.

A nivel internacional: iniciativa asociativa Unica. No hay ninguna
iniciativa o certificacibn con el alcance de nuestro Cddigo, dado
principalmente por el enfoque de gestién, ademas de los ambitos
certificables, incluyendo el ambiental, social y econémico.



IMPACTO DEL CODIGO DE
SUSTENTABILIDAD EN LA

INDUSTRIA
o o

La innovacibn 'y ventaja del Coédigo de
Sustentabilidad para la industria, se expresa en que
las viflas que ingresan al sistema de certificacion

- Mejoran su capacidad de gestion.

- Introducen cambios tecnoldgicos (sistemas de
riego mas eficientes en el uso de agua, mejorar la
eficiencia energética, creacién y protecciéon de
corredores de biodiversidad, estrategias integradas
en el control de malezas, equipamiento de
bodegas, infraestructura, etc.)

- Disminuir los potenciales riesgos ambientales y
sociales asociados a las actividades en |la
elaboracion del vino.




Impactos a

nivel comercial
od o

Licitaciones especificas [o]o]giol-]qv-Ie (SR o1 b
monopolios noérdicos de alcoholes asociadas a
vinos provenientes de vifias certificadas bajo el
Cddigo de Sustentabilidad ( \
). A su vez, se obtuvo un reconocimiento
e InlIgdFEINe[SIMmMonopolio de Ontario (LCBO), [[SIai¥e}
con la cadena . Todo esto ha
contribuido a fortalecer la imagen del vino chileno a
nivel internacional, aportando al posicionamiento
de la industria vitivinicola.

En marcha un proceso de reconocimiento con
m una de las organizaciones europeas de
comercializadores, mas importante a nivel mundial.




VINAS QUE REPRESENTAN MAS
DEL 80% DE LAS EXPORTACIONES
DE VINO EMBOTELLADO

T AT T, L e AR . P i)

-~ -

10 VINAS CERTIFIGADAS
ENEL AREADE o
ENOTURISMO SUSTENT}

-

AREA
MORADA



'El Codigo Nacional de
Sustentabilidad del Vino fue
destacado en un estudio
Independiente, como la mejor

practica de sostenibilidad del
sector exportador de agro

alimentos chileno.”
Compendio de la evolucion y avances en
sostenibilidad del sector exportador
agroalimentario chileno, 2019.

Premios del Codigo de Sustentabilidad
obtenidos: INNOVA+AGRO, Hub
Sustentabilidad y GREEN AWARDS)

CATEGORIA:
ASOCIATIVIDAD

1a Copital y Fundocian pora b inovocion Agrosa (HA)




FORO
INTERNACIONAL

JGIRGULAR

ORGANIZA SOCIO ESTRATEGICO

P{t‘( Fundacién
< 74 Recyclapolis
b

AUSFICIA

VanTrust Capital

PREMIO
ECONOMIA
CIRCULAR
2021



2 vineyard worker heads
. BOTTOM: A tasting gets

underway at Errazuriz.

2 LCBO
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GREEN CHILE

A woild leadet Above and beyond thelr.grow1ng
trend towards organic wine- ‘
¢

In SUStamab”'ty making, the wine producers of
from vineya rd Chile are some of the most 2 %

to table. expressly committed to sustain- ‘ N ‘
ability in the world. Not limited . 2 B
only to how they farm the vineyards, the Chileans . W '

assert that sustainable wine production should » v

encompass three important aspects: It should { ; l \

|/
z \

A

VINTAGES
\ TUSCAN

!
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be environmentally friendly, economically viable,
and socially equitable. To this end, they

have created one of the wine world’s first
sustainability certification standards, the
Sustainability Code. Governed by Wines of
Chile, the fledgling program covers
practices in the vineyard (including soil
management, erosion, pest and weed
management, water protection), the
winery (waste reduction and recycling,
energy conservation, water management,
emissions reduction), and the social context
(ethics, community, working life quality,
consumer commitment). Look for “Certified
Sustainable Wine of Chile” on the [abel.

!mvarn wda
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RANREDS
CHILE GOES GREEN
GENDER EQUALITY

gdrink

BSPAAXLING WINE COMES BUT
SFIGHTING POST PANDEMIC

SSe

AR
USSUE225 - ApriL 2021 O

HOW THE DELEVINGNES ARE SHAKING
UP THE PROSECCO INDUSTRY

@'% |FE S"EREEN
revv@lw tion

Winemakers in the South American country have taken sustainability

hearts, embedding it in the very fibre of their wineries, and their
efforts are paying real dividends, as Phoebe French reports

OVER THE past 15 years, sustainability For Life programme, CarbonNeutral, and important 10 years ago,” she says

has been increasin, een as an essential the ISO-certification programme, re modest beginnings to the real

rather than optional requirement for also members of groups including

Chilean wineries. With its climate, International Wine for Climate Action.

characterised by hot, dry imer The Ct n government is also god 1 ly inC

abund committed to the cause, and chuef among transformation has been tenbion of
its targets e goal to be carbon neutral = ¢ onal
by 2050. It has set an annual emissions : proces
cap of 95 million tonnes of CO, equivalent

The Drinks Business: Chile’s green revolution 2021
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SCIENCE
BASED
TARGETS

DRIVING AMBITIOUS CORPORATE CLIMATE ACTION

) £Y v\
.’/ > < %
/ /\Y' ] “\
i‘y“’ » ‘ O \(
12 i ‘a
o 8 -n |
\ - /
\ o\» & ;
\ ”
\ > >
("‘5,\' / ( \ \ ,;‘7’
k'\_% ¢y 3 A _///
N 5

W (oo
o ——\ ()
W.sustentavid-

“Esta es una iniciativa pionera y de alto impacto, que reafirma el
compromiso de nuestro sector con la sustentabilidad. Tenemos una real

oportunidad de fortalecer la imagen del vino chileno en grande, a través
de un trabajo asociativo con base cientifica y reconocimiento

III

internaciona




éQué es el Codigo?

El Cédigo de Sustentabilidad es una certificacion de
caracter voluntario, orientada a incorporar practicas
sustentables en las empresas vitivinicolas, sobre la
base de requisitos en cuatro areas complementarias:

verde, roja, naranja y morada.

El Cédigo de Sustentabilidad se inicié en 2011 (solo en

viedos) como respuesta al compromiso transversal

de la industria nacional por lograr una produccion
responsable junto con la necesidad de utilizar los

recursos naturales de manera eficiente y sustentable.

www.sustentavid.org

B
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AREA VERDE

Vifiedo. Incluye los campos
propios.

AREAS DEL
cODIGO

AREA ROJA

Proceso. Considera la bodega,
planta de embotellado y otras
instalaciones relacionadas con la
produccion.

AREA NARANAJA

Social. Aplica a la compaiiia,
incluyendo los campos, oficinas e
instalaciones.

AREA AREA

MORADA NARANJA

AREA MORADA

Enoturismo. Aplica a las
instalaciones de la vifia, donde se
desarrollan los servicios
enoturisticos.

www.sustentavid.org

B,
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ne Requisito

1 | éExiste un Plan Nutricional, basado en analisis de
suelo y foliar, realizados con la periodicidad indicada
en el estandar y los rendimentos de afios
anteriores?

Requisito critico

2 iSe aplican criterios objetivos para determinar:
cantidad, época y fuente de nitrogeno a aplicar; de
acuerdo al objetivo de produccién y las

\\ caracteristicas fisicas y quimicas del suelo?

Verificador Referencial

Plan
Analisis de suelo y foliar

Criterios
Fuente de Nitrogeno
Plan Nutricional

Puntaje

0: No existe un programa.
6: SI, existe un plan y analisis asociados.

12: El plan se define en base a los resultados de los
analisis y el rendimiento del viiiedo.

0: No

8: Si

Requisito general

Rojo = Pregunta critica
Negro = Pregunta general

281 REQUISITOS + 70

ENOTURISMO

www.sustentavid.org

B,
33—



www.sustentavid.org

Ll

g

764

PUNTOS

520

PUNTOS

872

PUNTOS

584

PUNTOS

22

PREGUNTAS
CRITICAS

15

PREGUNTAS
CRITICAS

23

PREGUNTAS
CRITICAS

15

PREGUNTAS
CRITICAS

76

PREGUNTAS
GENERALES

50

PREGUNTAS
GENERALES

95

PREGUNTAS
GENERALES

55

PREGUNTAS
GENERALES

Area Verde

Area Roja

Area Naranja

Area Morada

B..
34



@ Cédigo de

Documentacion
Importante

Existe un Estandar de cumplimiento y una Lista de

Chequeo que contiene los requisitos y puntajes por

area. Se cuenta ademds con un Reglamento

) General, el cual describe criterios, procedimientos y

CODIGO DE SUSTENTABILIDAD _ ) )

OF LA INDUSTRIA VITIVINICOLA CHILENA requisitos generales deberan implementar el Cédigo
faeie e Sisglaing | i SNELIEY de Sustentabilidad por lo menos tres meses antes a

la auditoria. Existe la posibilidad de utilizar la opcién

(/ 3 \) “No aplica” para algunos requisitos no criticos y en
\@J/ casos muy justificados.

La certificacion tiene una duracion de 2 afos.

www.sustentavid.org

B,
35



Proceso de Mejora Continua

60% DE LA SUPERFICIE Y
LITROS EN BODEGA

PRIMER CICLO
.

SEGUNDO CICLO m

[ — 24 meses desde la

primera certificacion

TERCER CICLO
]

CUARTO CICLO @

48 meses desde la
primera certificacion

72 meses desde la
primera certificacién

% DE
EXIGENCIA

www.sustentavid.org

PRIMER CICLO

75% DE LA SUPERFICIE Y

SEGUNDO CICLO

LITROS EN BODEGA

90% DE LA SUPERFICIEY

TERCER CICLO LITROS EN BODEGA

95% DE LA SUPERFICIEY

CUARTO CICLO
|

LITROS EN BODEGA

% DE
INSTALACIONES

B,
36—



Proceso de Auditoria

$ c’}

Seleccion de
Y ; . isic
= instalaciones ’ Clz::ilfs::cii ’
a auditar (28 dias posterior m
al cierre de la

- auditoria) Emision de
Solicitud de Visita a certificado y
auditoria con terreno reporte de
certificadora auditoria

www.sustentavid.org

B
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La auditoria suele ser de 1 dia por Las auditorias son cada dos afios,

area. En el caso del area verde Q con una auditoria interna el afo que

pueden ser 2 campos por dia. no hay evaluacion externa.

Proceso de
Auditoria

El certificado es valido Todos los incumplimientos de

por un periodo de 24 PC deben estar resueltos antes
meses. de que se pueda emitir un

certificado.
Existe un periodo de resolucion de No

Conformidades.

www.sustentavid.org

B
38



Aprobacion No Conformidades

m 14 dias corridos si la No Conformidad es de menor

envergadura (documentacion, instalacién de

% d e l sefialética, etc)
CiClo @ 28 dias corridos si la No Conformidad corresponde a

la instalacion de infraestructura, cambios al sistema

100%

de gestion, etc.

DE LOS REQUISITOS CUMPLIR EL % DEL CICLO m No Conformidad de mayor envergadura y que no

) DE CERTIFICACION EN QUE puede ser resuelta en 28 dias, existird un plazo
CRITICOS N mdximo de 6 meses para su implementacién, previa
SE ENCUENTRE LA VINA

autorizacién de Vinos de Chile.

Si las No conformidades no afectan la certificacién de la viiiq,
se podrdn implementar y corregir en el siguiente periodo de
certificacion.

39

www.sustentavid.org .age




Empresas
Certificadora

www.sustentavid.org
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www.sustentavid.org

MANEJO DE

PRE-PLANTACION IMPLEMENTACION Y
SEGUIMIENTD

MANEJO DE
VINEDO
ESTABLECIDO

g Cddigo de Sustentabilidad

CAPITULOS
AREA VERDE

"
42



AREA ROJA




& Codigo de Sustentabilidad

=

Rhgémls E IMPLEMENTACION
Y SEGUIMIENTO

=

%Pm;:g%? R CA P I,T U LOS
AREA ROJA

ENERGIA CONTAMINACION

&
A MANEJO

SUSTENTABLE
DEL AGUA ° SALUD Y SEGURIDAD

. OCUPACIONAL
W _

www.sustentavid.org lge
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g Cddigo de Sustentabilidad

POLITICA DE
SUSTENTABILIDAD

L

i

COMUNIDAD

CAPITULOS
AREA NARANJA

CALIDAD DE VIDA
PROVEEDORES LABORAL

WY

MARKETING Y
COMPROMISO CON
CLIENTE Y

CONSUMIDORES é $

SUSTENTABILIDAD
ECONOMICA

www.sustentavid.org .age
46



%

Clientes y consumidores

Enfocado en cumplir
requerimientos de calidad,
aspectos de consumo
responsible y ventas

éticas.

1=

Proveedores
Involucra tanto a
proveedores de uva como
los de insumos secos y
servicios. En este pilar se

considera al estado.

@ El area naranja se desarrolla en
base a 4 pilares principales, que
engloban los 118 requisitos.

Trabajadores Comunidad

. . La responsabilidad social de las
Uno de los pilares mas

. empresas abarca su entorno local,
relevantes del area

. . y por lo tanto deben contribuir al
naranja y que involucra

) . . desarrollo de las comunidades en
mas requisitos.

las que se insertan.

A
Pilares

Area Naranja
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GESTION GENERAL

i)

IMPLEMENTACION
Y SEGUIMIENTD

S

SUSTENTABILIDAD ASPECTO SOCIALES

ECONOMICA m

www.sustentavid.org

@ Cédigo de Sustentabilidad

CAPITULOS
AREA MORADA

"
49



TOURS DEGUSTACIONES RESTAURANT

Corresponde al lugar fisico de la empresa donde se desarrollan las
actividades enoturisticas, que estén dentro de las instalaciones de la
vina.



VENDIMIAS

SALA DE DEGUSTACION

Corresponde al lugar fisico de la empresa donde se desarrollan
las actividades enoturisticas, que estén dentro de las
instalaciones de la vina.



EVENTOS PRIVADOS SALA DE VENTAS PASEOS A CABALLO

Corresponde al lugar fisico de la empresa donde se desarrollan
las actividades enoturisticas, que estén dentro de las
instalaciones de la vina.



Sl o
. Y= el ;
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Imagen vifia Veramonte

HOSPEDAIJE PICNIC TIENDA ARTESANIA

Corresponde al lugar fisico de la empresa donde se desarrollan
las actividades enoturisticas, que estén dentro de las
instalaciones de la viha.



Gestion
General

Medio
Ambiente

www.sustentavid.org

LI EER encargado, planes

(ALY G ELE Evaluaciones.

AT AR EL E EYY{TER Diagndstico, planes, registro, indicadores,

educacion.

Diagnéstico, planes, registro,

indicadores, educacion.

VELRE TN ACHAT L ELEHLTIIE Planes, capacitaciones, instalaciones.
AN AP O SGELE Sefalética, relatos, procedimientos de

riego, analisis de zonas de alto valor ecoldgico.

-
54



CEHALDKENE LR registros de clientes, satisfaccion de los clientes,

competencias de los guias turisticos, analisis de riesgos, planes de

emergencia, evaluacién de desempefio.

Gestion DS EIEE O DR LT X acceso a las personas con

General discapacidad, servicios higiénicos, acceso agua potable.

educacién cliente y trabajadores, identificacién
de personas de riesgo, promover actitud responsable.

www.sustentavid.org .age
55



SEITC RN AT CEL L I ET ] 1N Programa, normas y procedimientos,

W botiquines, adhesion mutualidades.

Contratos de trabajo, descuentos legales, pago de horas extras,

vacaciones, formacién y capacitacion.
D DI TTHET LI trabajo infantil, trabajo forzoso, no discriminacién,

explotacién sexual, trabajadores inmigrantes, inclusion laboral.

LI ETL K identificacidn, planes de involucramiento, acciones, canales
de comunicacion.

www.sustentavid.org

"
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ST EL T ELRIL LT[ H encargado, planes financieros, indicadores.

Sustentabilidad
Economica

l DTSN S L CR TSI ELE foco en los trabajadores.

0 G BT DT T G VAL S TR C L L U ERauditorias internas, canales

o de comunicacién..
Implementacion

y Seguimiento

www.sustentavid.org .age
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SANTA RITA

CERTIFIED SUSTAINABLE WINE OF CHILE VI U MAN E NT

A, | Certificate
N Awarded to:
Viia San Pedro Tarapaci S.A.

Las Condes, Regién mn'n];ﬁ.m

MONTES CASA SILVA

Srandard
SUSTAINABILITY CODE OF THE
CHILEAN WINE INDUSTRY

VERSIOX 4.0

Ecocert declares that "Viila San Pedro Tarapaca S.A. - Isla Maipe” complies
with the requirements to grant the certification " Certified Sustainable Wine of
Chile" with scope of the purple area - Encrourism.

¥

b ’.rj ’
P
Aurora Ramakers

Fair Trade and C5R deparnment manager

VSPT (CASA VALLE) VSPT (ISLA DE MAIPO)

:jmm‘lfﬁrd i;:, :lﬂzl No\'en;l} g ;:; 2023
CASAS DEL BOSQUE VSPT (CACHAPOAL)

COUSINO MACUL VERAMONTE

10 INSTALACIONES CERTIFICADAS

www.sustentavid.org .age
58



MEJORAS




Identificar el nivel de alineamiento de la versién actual del Cddigo
Nacional de Sustentabilidad (CNS) con los estdndares internacionales y
certificaciones de paises competidores del sector vitivinicola.

Principios Rectores de Empresas y Derechos
W\ ES G GER PG ELESS Humanos

Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS)

S&P Global: CSA Sector Bebidas

Sector Vitivinicola Codigos/ Certificaciones de 4 paises
competidores: Sudafrica; California; Nueva "
Zelanda; Portugal

Ay “ ot
"W.sustentanid©

European Commission - Farm to Fork Strategy

Leyes de debida diligencia (Francia, Alemania,
Holanda etc)

Mercados

o
VIR
S P\ PONTIFICIA
5 - Z\ UNIVERSIDAD
CENTRO VINCULAR (Z 5o £| CATOLICA pe
SOSTENIBILIDAD CORPORATIVA > AT D
S VALPARAISO




Fortalezas del CNS

El CNS es profundo en su contenido y holistico en comparacion con otros codigos sectoriales. \

Estructura de facil comprensién.

Consideracion transversal de temas de Sustentabilidad dentro de drea naranja, ambito social aplicado a

toda la empresa campos, oficinas e instalaciones.

v' Existencia del subcapitulo especifico de Derechos Humanos dentro de drea naranja, el cual considera
varios Principios Rectores en DDHH.

v' En general el capitulo naranjo esta bastante desarrollado en comparacion a los otros estandares

internacionales.

AN

Oportunidades de mejora del CNS

v" Incorporar algunos requisitos sobre calidad del aire y cambio climético.
v Analizar posibles capitulos de debida diligencia mas en detalle y de transparencia e integridad.
v" Revisar buenas practicas de otros cddigos de sustentabilidad.

K_\xlm/; ™

_\* 2\, PONTIFICIA
(= [ %\ UNIVERSIDAD
CENTRO VINCULAR (5 | CATOL ICA D
SOSTENIBILIDAD CORPORATIVA ‘7’,‘('” 2 VALPAR[\[SO




Scheme/program

LODI Rules- Californda rules- Certified green

Certified Califarnia Sustainable Vineyard and Winery (CC5W)

Certifted sustainable wine of Chile

150 14001:2015

ENVIRONMENTAL CULT

ENVIRONMENTAL PRODUCTION

ENVIRONMENTAL PRODUCTION

150 45000:2018

Krav

EU Organic

SMETA 6.1 [4 pillars)

LIVE Certified {Low Input Viticulture & Enology, Inc)

SIP Certified

‘Wines of Alentejo Sustainability Programmae [(WASP)

Fair Trade Certified- Agricuttural Production Standard {APS)

Freshcare Australian Wine Industry Standard of Sustainable
Practice — Viticulture - SWA

Haute Valeur Environnementale HVE Level (1l

Demeter Biodynamic Certification {international)

Demeter Blodynamic Certification [USA)

For Life

SONPI

FalrCholice Germany

Terra Witis

Sustainable Wines of Great Britain

Mapagresn- NEW

Sustainable Winegrowing Mew Zealand — SWNZ.




SOCIAL ASPECTS

st *S
S 4 jf 7

LOD| Rudes- California rules- Cartified green

Certified California Sustainable Wineyard and Winery (CCSW)

Certified sustainable wine of Chile

B5C1

Bonsutio

Sustainabile Wineries for Climate Protection

150 14001:2015

150 45001:2018

Krav

EU Organic

SMETA 6.1 (4 pillass)

LIVE Certified |Low Input Viticulture & Enclogy, Inc)
SIP Certified

Wines of Alantejo Sustainability Programme [WASP)
Fair Trade Certified- Agricultural Production Standard (APS)
Frashcane Australian Wine Industry Standard of Sustainable
Practice — Viticulture - SWA

Haute Valeur Environnementale HVE Level [H
Demeter Biodynamic Certification [International)
Dermeter Biodynamic Certification [USA)

For Life

SOnP

FairChoice Germary

Terra Vitis

sustainable Wines of Great Britain

Napagreen- NEW

Sustainable Winegrowing New Tealand — SWNZ

HEEHEEE SR
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Cambios al
estandar

Nuevas tematicas: -Calidad de aire.
-Cambio climatico.
-Packaging.
-Agricultura Regenerativa.
- Mecanismos de verificacién de trabajo infantil.
- Planes de remediacion en DD.HH, trabajo infantil y
adolescente.
-Incorporaciéon de indicadores con seguimiento.
-Revisién de puntos en general.
-Cédigo de Autoregulacién - Vinos de Chile.

Cambios sistema de certificaciéon: -Nuevo manual del auditor.

-Ciclo de certificacion de 3 anos con auditorias
anuales de revisiéon de puntos criticos.

- Division puntos EP y EM-EG.

www.sustentavid.org




CERTIFIED
sustainable.c.

Wines o Chile

?

CERTIFIED

SUS-I-OIHO ble CL CERTIFIED

L sustainable..

VInosdeChile

*

CERTIFIED

sustainable..
Chile

j |

www.sustentavid.org .ag



Cierre

El Cédigo es una iniciativa voluntaria, abierta a
cualquier vina de Chile y que ya ha cumplido
mas de 11 aios.

Cuenta con reconocimientos nacionales e
internacionales.

Hemos trabajado compartiendo informacion
con otros paises y otros rubros. La colaboracién
es clave en esto.

Hemos agregado una cuarta area de
Enoturismo Sustentable, que se suma a la parte
del Vifedo, Bodega-Planta de Embotellado y
Social.

Los requisitos totales son 351 (98 area verde en
vifledos, 65 area roja de bodega y embotellado,
118 area naranja que es la parte social y 70 area
morada de enoturismo).

* Hemos estado en permanente contacto con

compradores y entendemos que debemos
trabajar todos juntos para lograr un buen
entendimiento sobre el significado de Ia
sustentabilidad y la forma de trabajar
colaborativamente, reconociendo las
condiciones ambientales y sociales que hay
en las diferentes regiones vitivinicolas.

Reconocemos que hay ambitos de accidn
gue son de cada empresa, algunos del
gremio y otros del pais. Esto ultimo
involucra la situacidn institucional, leyes,
politicas, instrumentos de fomento,
investigacion, etc.

El Cédigo es parte de un conjunto de
proyectos de I+D y eso le da una fortaleza
especial.



«m, Graciasy los invitamos a

SR sumarse a esta iniciativa

» y aconocer mas del
Codigo de
Sustentabilidad.

LA 5
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MIGUEL TORRES
Chile

ENCUENTRO: [ s
VITICULTURA Y | N
ENOTURISMO % |

14 DE JUNIO DE 2023
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+300 afios como viticultores y
150 anos como productores de vino
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The Winery
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PRIMERA VINA
EXTRANJERA EN CHILE
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PILARES DE LA SOSTENIBILIDAD

ORGANIC [ ENV/RONMENTAL I ORGANIC ORGANIC
CONCERNS VITICULTURER®  WINES
§ ! 2 REGENERATIVE LAS MULAS ‘
Sy o I T ANDICA
2 ; : g ¥ '
Lerl IS ‘ .

FAIR TRADE
WINES

SMALL

MR FAIR TRADE SRR (¢ 05 ccrs

3 ‘ ESTELADO
: INTERNATIONAL | SR - T 3 ! LA CAUSA
AU WINERIES FoR - TITANES DEL
: CLIMATE ACTION ' Sl VINO

WINES

ESTELADO
LA CAUSA
MILLAPOA

RESCUE ANCESTRAL
GRAPES VARIETIES

¥

B \Novarion B

MIGUEL TORRES @ CAtarle
ML



ESTRATEGIA DE
SOSTENIBILIDAD

RESP. SOCIAL Y

AMBIENTAL




ESTRATEGIA DE SOSTENIBILIDAD
\'Z3 21 8 (ano bse) -

Resultado del inventario
de GEl Corporativo 2022
[Ton CO, Eq.]

Intensidad
[Kg CO, Eq. botella]

koz . 11,263 : 1,

11,78 ¢

7308 1,44

o, FOOT PRINT

2018 2022 2018 2020 2022

Externally Verified
by LRQA

META: Reduccion del 50% de la intensidad de GEI por botella,

en comparacion con el ano base 2018

MIGUEL TORRES @ Ctrrle
ML



ESTRATEGIA DE SOSTENIBILIDAD

Desde el 2020

El 100% de la energia eléctrica proviene de fuentes
renovables

= AR
a»
v _
ENERGIA - GENERACION " CALDERAS
ELECTRICA FOTOVOLTAICA ' DE BIOMASA
- La energia total comprada La energia fotovoltaica En total, las calderas de
proviene de energias - supone el 7,7% del consumo biomasa corresponden el
renovables certificadas. eléctrico total de la planta. 33,9% de la energia térmica

consumida.

Del total de energia consumida durante
2022, el 15,2% corresponde a Energias
Renovables No Convencionales generadas
IN SITU.

GESTION
ENERGETICA




ESTRATEGIA DE SOSTENIBILIDAD

B E 95% de los residuos son reutilizados o revalorizados

£

S GESTION DE
RESIDUOS .

MIGUEL TORRES @ Ctrrle
ML

El principal residuo generado corresponde a material
88(y vegetal proveniente del proceso de vendimia (Orujos y
(o)

~ Escobajos, siendo todos reincorporados al terreno como
mejoradores de suelo.
’& | Residuos de procesos productivos que son sometidos a

}' 7% procesos de reciclaje (Pldsticos, vidrios, cartén y residuos de

vinificacion)

, I]]] ' 5% Correspohde a basura tipo domiciliaria

META: reducir en un 50% al 2030, los residuos tipo
domiciliario, usando como base el 2020.



ESTRATEGIA DE SOSTENIBILIDAD

8l La importancia de la Ley REP en 1o Economia Circular

Progresiva reduccién de materiales de empaque y pesos de
botellas. '

S GESTION DE '
RESIDUOS o :

MIGUEL TORRES @ CAtarle
ML



ESTRATEGIA DE SOSTENIBILIDAD
T ——

@ Adhesion temprana 'y _cdmb Socios Fundadores"del
- GranSIG GIRO _ I

Todos
c ' s / ) - . Reciclamos
8 GESTION DE ' Rt don A TA '
RESIDUOS 3 Programa  de capacitaciéon y promociéon interna del

3 reciclaje, que incluye un punto verde al interior de la ving,
gestionddo por Quilvo Limpio

= T’i‘*’i . :

L

QUILVO
LIMPIO .

MIGUEL TORRES @ CAtarle
ML
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TEMPERATURE & CARBON DIOXIDE

PeM

TEMPERATURE

390

CARBON DIOXIDE

2019

cumare QD centraL

ANO 2008: TOMAMOS CONCIENCIA DEL CAMBIO CLIMATICO

Incremento de las temperaturas, sequias, fendmenos atmosféricos, adelanto

de la maduracioén, pérdida de acidez, incremento grado alcohdlico,

pérdida de frexcor.



-~ Los modelos actuales de viticultura no estan
. adaptados al cambio climatico.
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PREGUNTAS SIN RESPONDER

-sPor qué la viticultura convencional, ecoldgica o biodindmica no
habla de las emisiones de carbono?

-sPor qué Europa ha perdido el 50% de la fertilidad de su suelo en los
Ultimos 50 anos?

-3Por qué se estd acelerando la pérdida de biodiversidad en los
ecosistemase

-3Por qué es tan alta la erosion superficial del suelo en los vinedos?e

- 3Por qué los bosques capturan
carbono y los vinedos noe
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EXPERIENCIA EN AFRICA

- EN LA NATURALEZA, LOS GRANDES PASTIZALES SON CLAVE
PARA RESTAURAR LA FERTILIDAD DEL SUELQO.

- DINAMICA: MOVIMIENTO CONSTANTE. SOLO VUELVEN
DESPUES DE MUCHO TIEMPO. s




LA VITICULTURA REGENERATIVA ESTA BASADA EN UN
UNICO CONCEPTO SIMPLE

" IMITAR A LA NATURALEZA'’

PRI v NN o bpe e
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LA BOMBA DE CARBONO

Mediante la gestion de la cubierta
vegetal y el aumento de la fertilidad

| del suelo, podemos capturar el N L d '
: rbk tdx\.gj ef

carbono atmosférico. Y Vida i

“%  microbiana . Nutricién ¥

% Mineral
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Analizar MO,
microbiologi
a, minerales
y estructura
del suelo.

FLE

OBJETIVOS

Alo largo de 5
anos, iniciar el
proceso de
regeneracion

+1.500 ha

Espana + Chile

PLAN 10 ANOS VISTA

Parcelas

Inversiones

Calendario
de trabajo




- Preserva la humedad/menos evaporacion
- Enfria los suelos

- Protege contra la erosion

- Aumenta la MO

- Mejora |

biomas
/] X _,_:« % ‘\4
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FLIR0486.jpg 23/05/2022 11:38:32 FLIR0486.jpg 23/05/2022 11:38:32
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FLIR0487 jpg

Fotografias termograficas en Mas la Plana (cubierta vegetal vs. arado).
Diferencias en como afecta la tfemperatura al vinedo.




PLANIFICACION DEL PASTOREO:
ALTA DENSIDAD (Santa Digna)
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CONECTORES DE BIODIVERSIDAD




LA REGENERACION ES UN PROCESO LARGO, PERO LOS RESULTADOS SON
VISIBLES DESDE EL PRIMER ANO

Mas La Plana. Mas de la Rosa.
DO Penedeées DOQ Priorat




ORGA[\IICO’ vs REGENERATIVO.
EROSION DEL SUELO FINCA MILMANDA




ORGANICO/CONVENCIONAL vs REGENERATIVO PRIORAT




AGRICULTURA AGRICULTURA

REGENERATIVA CONVENCIONAL
Compost
[ ] [ Y 4
v Reduccidén erosion del suelo Em|S|On COZ
v' Disminucion degradacion
del suelo
v Reduccion temperatura del
. suelo
Sarmientos | v Incremento de retencién de
agua * Labrar
* Herbicidas
* Fertilizantes
quimicos
Insecticidas
Cubierta
vegetal

X Mineralizacion de la materia orgdnica

X Sensibilidad a la erosidn hidrica

X Erosion edlica

Captura CO, | x Pérdida estructura del suelo




FRACASOS EN LA TRANSICION

1. Falta de vision holistica
2. Querer ir por libre. Sin asesoramiento.

3. Mala gestion de la cubierta vegetal:

- No siega en época de sequia
- No siega ante riesgos de heladas

4. Gestion de la labranza.
5. Implementacion en vifiedos muy jovenes
6. Falta de abonado/Nutrientes

7. Equipo Humano y Propiedad./Expectativas
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7.402.000 ha de vinas en el mundo
OlV, 2019

Preservar la ferlilidad de nuestros suelos es
preservar la Tierra para las generaciones futuras.




RODRIGO CONSTANDIL

SUBGERENTE DE SOSTENIBILIDAD Y
CALIDAD

rconstandil@migueltorres.cl
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MIGUEL TORRES
Chile
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En el Camino de la Sostenibilidad




HOLISMO

VIK

* Esla perfecta fusion entre el hombre y la naturaleza expresada en un
todo. "%

 En VIK los conceptos de ciencia, tecnologia y conocimiento son
nuestra base, la pasion es nuestro motor y el vino es la expresion de
nuestro arte.

* Nuestros vinos holisticos son el resultado de un magnifico terroir
trabajado con las mejores técnicas y practicas vitivinicolas que puedan
existir, en conjunto con un trabajo de excelencia en la proteccion y

mejoramiento del medio ambiente, del desarrollo humano y social, de

la arquitectura y del arte.

: { “'7“4 y ; . : .{4’ \ .I > . ,"'t' A ' ), L
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SOSTENIBILIDAD: COMPROMISO A LARGO PLAZO

VIK

P- —
. * En Millahue esta nuestro tesoro.
i » Somos parte de un entorno y comunidad que respetamos y cuidamos.

* Buscamos proteger su ecosistema ambiental y social a través de
nuestras practicas agricolas y enologicas.

* Participamos activamente en la comunidad, compartimos con ella
nuestro conocimiento, la escuchamos y visibilizamos.

* Pero sobre todo, somos conscientes de que nuestra mayor
responsabilidad es generar empleo de calidad y entregar |
oportunldades para nuestros trabajadores




PILARES

* Con el objetivo de posicionar la “experiencia VIK” como una
de las mas valoradas del mundo, hemos definido 4 pilares en
los que nos enfocaremos para seguir fortaleciendo nuestra
estrategia de sustentabilidad:

v’ Calidad
v’ Experiencia enoldgica
v' Marca
v Responsabilidad Social




ENERGIA RENOVABLE
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El 2022 obtuvimos nuestra primera certificacion de Coédigo de
Sustentabilidad de Wines Of Chile

Con esto solidificamos nuestro compromiso con la naturaleza
y reconocemos que los procesos productivos, economicos y

sociales estan en equilibrio con el medio ambiente

b e ¢




ARQUITECTURA SUSTENTABLE

El espejo de agua enfria naturalmente la sala de barricas
permitiendo que la misma humedad regule la temperatura

El techo de |la bodega permite entrada de luz natural sin uso
de energia eléctrica.




VINITICULTURA SUSTENTABLE

Promovemos practicas vitivinicolas amigables con el medio
ambiente.

La fermentacion es espontanea, sin levaduras anadidas.

Ill

Realizamos el método del “riego en invierno” es decir el uso

de lluvia artificial para no llegar al verano con una planta con

un nivel de escasez de hidratacion innecesario.
Cosechamos de noche y en forma manual




BARROIR: BARRICA & TERROIR

Las barricas francesas usadas y nuevas se tuestan con madera de
los robles caidos de nuestras colinas lo que permite elaborar
barricas personalizadas en nuestra propia toneleria, las cuales
otorgan al vino el sabor de nuestro terroir proveniente de arboles
centenarios que cumplen su ciclo de vida.




AMPHOIR: AMFORA & TERROIR

El material es una combinacion de arcilla y caolinita de
Millahue, tierras y suelos que provienen de nuestro propio
vinedo.

e La arcilla permite la micro oxigenacion de los vinos agregando
notas minerales, sabores y aromas unicos de Millahue.




PROMOCION Y DESARROLLO DE LA GASTRONOMIA

1

VIK

CHILENA'Y ELEMENTOS CULTURALES

S A e NN

— Lavifia potencia productos de proveedores locales y PYMES.

Productores locales:

— Promovemos recuperacion de variedades de productos endémicos en peligro de extincion,
como el “Tomate Rosado” y el “Tomate Tenca”.

— Trabajamos para ayudar a salvar estas y otras especies de plantas reproduciéndolas,
cosechando las semillas y compartiéndolas con otros productores locales y aquellos
interesados en la conservacion.

Enoturismo holistico:
— Buscamos promover las practicas ecologicas de la vifia hacia nuestros visitantes.

— Los huéspedes estan invitados a buscar su propia comida, que se cocina y se sirve al aire libre o
mediante degustaciones de semillas y flores comestibles dirigidas por el chef, clases de cocina,
maridajes de vinos y degustaciones espeuales

V/
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i COMUNIDAD

RN
D

Patrocinio de la escuela de futbol de San Vicente de Tagua Tagua:

— Proyecto deportivo-formativo desarrollado para ofrecer a nifios y nifias un contacto

como medio de formacion.

Alianzas Académicas

— Lavina genera permanentemente alianzas académicas con actores relevantes en la
region para ser parte de estrategias de desarrollo locales

Emprendimientos Locales

— También se promueve el vinculo con emprendimientos de la zona, para impulsar las
actividades en la zona, propulsar el turismo local y desarrollar acciones para
preservar la biodiversidad generando areas de proteccion.




1=

idad

Somos conscientes de nuestra responsabi
al habitar este lugar.

Cuidamos particularmente nuestro consumo de agua y de
energia con ayuda de la mejor tecnologia.

Minimizamos también nuestra generacion de residuos y de
emisiones de gases de efecto invernadero.




VIK
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RUTA DEL VINO
CACHAPOAL




Valle del Cachapoal

* 500 anos de historia

* Fundada en junio 2019/
Marzo 2020

* 19 vinas + 5 hoteles
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PUNTI FERRER

Monticello
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Mision

“Nuestra misidbn es posicionar la D.O.
Cachapoal como productor de vinos diversos y
ofertas turisticas de alta calidad., articulando a
la mayor cantidad de actores pertenecientes
a la regibn y manteniendo un firme
compromiso ambiental, econémico y social”




Vision

“Ser uno de los valles vitivinicolas y enoturistico
mas destacados a nivel nacional

por la calidad de sus productos y servicios. Ser
reconocidos también a nivel

internacional contribuyendo a la promociéon del
vino chileno y de la region de OHiggins”




ENOTURISMO SOSTENIBLE

Enoturismo sostenible es una forma de turismo centrada en las experiencias relacionadas
con el vino los vifiedos, que se lleva a cabo de manera ambientalmente consciente y

socialmente responsable.

« Conservacion del entorno

» Participacion de la comunidad local
» Valor cultural

» Turismo responsable




Conservacion del entorno

Las bodegas y los vifiledos sostenibles implementan practicas agricolas respetuosas con el
medio ambiente, como el uso de métodos organicos o biodinamicas, la conservacion del
agua y la proteccion de la biodiversidad local.

40% DE LAS BODEGAS CERTIFICADAS
100% OFERTA HOTELERA CON CODIGO DE BUENAS PRACTICAS DE
SUSTENTABILIDAD




Participacion de la comunidad local

El enoturismo sostenible busca involucrar a la comunidad local en sus actividades,
promoviendo la contratacion de personal local y la colaboracion de productores y
proveedores locales. También fomenta la participacion de la comunidad en la toma de
decisiones y la planificacion del turismo.

Participacion en gobernanza del destino Alto Cachapoal
Socio activo del comité de regional y nacional de Enoturismo Chile
Eventos gastronomicos con chef locales

Vinculacion con la academia Aiep y U de Talca




Valor cultural

El enoturismo sostenible destaca la importancia de la cultura y la
historia vitivinicola de una region. Promueve la preservacion de
tradiciones y técnicas locales, y busca proporcionar a los
visitantes una comprension mas profunda.

» Asociatividad con viilateros campesinos y chacoliceros

* Vinculacion con gremio gastrondmico, compromiso con la
promocion del patrimonio agroalimentario.

« Encadenamiento productivo con turismo rural

« Montaje de fiestas de vino con artesania local y bandas
locales.




Turismo responsable

Las bodegas y los viledos sostenibles se comprometen a ofrecer experiencias turisticas
de calidad, donde los visitantes pueden aprender sobre el proceso de produccion del vino,
participar en catas y recorridos educativos.

 Promover experiencias innovadoras, desde un
relato comun hasta la particularidad de cada
asociado

« Concientizacion de la cultura del vino con un
trabajo con municipios y también con la academia y
publico en general

 Trabajo asociativo con prensa local y Casino
Monticello




Proximas acciones

» Creacion de centro interpretativo

» Alianza con Senadis para concientizar y propiciar el desarrollo de experiencias enoturisticas
inclusivas.

» Dia del vino junto a las Vifias de Colchagua.

» Adherir a socios de la ruta a compromiso buenas practicas sustentables.




INnvitacion a ser cada dia mas sustentable

“VYemos en la sustentabilidad, tanto ambiental como social, un camino poderoso
hacia la innovacion y es una parte crucial de nuestras estrategias de
crecimiento”.

Mark Parker, Ceo Nike

La innovacién guiada por pequefios agricultores, adaptada a
circunstancias locales y sustentables para la economiay el
ambiente sera necesaria para asegurar la seguridad alimentaria del
futuro”.

Bill Gates

Ser sustentables no es sdlo lavar las culpas ni sélo cuidar el medio ambiente, sino ser
socialmente justo, responsable con el ambiente y, por lo tanto, también
econdmicamente viable”.

Cecilia de Coya de Rivello




GRACIAS

|G: Cachapoalrutayvinos
www.cachapoalwines.cl

Valeria Gallardo Mendoza
Ingeniera E en Administracion Turistica
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Enoturismo Union de 2 industrias ......... en un
Chile proyecto asociativo de largo plazo CORFO¥




Enoturlsmo

Chile

1. Contexto
2. Estrategia
3. Avances y desafios




CUAL ES LA IMPORTANCIA DEL
VINO PARA CHILE?
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Chile es el 42

En Chile existen . 2 . 4 by f - i En-€l mundo se
. 139.000 ha. Sup., El vino chileno
g Aoreadasmugdial 800 bodegas activas s 7 il ss de 1 beben160
de vino y e.12 del zadu : 93,5% elaboracién de vinos; ega a mas de 150 e
NN iflas exportan N anle Aokl teial ~ paises copas/minuto de

(76% pymes) ; vino chileno

Source: ODEPA, 2018




VALLES VITIVINICOLAS DE CHILE

VALLE DE COPIAPO
L >
\'h LE DEL HUASC

r.. v

wian  DIVERSIDAD
largo de
Ch|le — B VALLE DEL CACHAPOAL

17

Valles con
Enoturismo

“Chile CORFO¥



ENOTURISMO EN CHILE...

199
Phimera
Ruta del
Vino,
Valle de 2001
Colchagua Rutas del
vino:
Casablanca, 2005
Curico, Inversiones
ﬁ:&a:oal Y hoteleras,
y otros
servicios
asociados.

2013

CAMINO RECORRIDO

Vinos de Chile /
Bien Publico
Enoturismo

2016
T

€%§ [ ——
CORFO¥

Enoturismo

S

Chile

2014

Valle de
Casablanca
Great Wine
Capitals



Enoturismo ESTRATEG IA

Chile Impulsar el desarrollo del enoturismo a nivel nacional CORFOﬂ

2 Gobernanza: 18 entidades
OFERTA MERCADO INTEGRACION
EJES BRECHAS PRIORIZADAS PEM Enoturismo Chile v nos u u 4e mmuk
INVERSI(JN Y COMPETITIVIDAD Escasa diversificacion y sofisticacion de la oferta enoturistica ENFOQUE
TERRITORIAL

Bajo desarrollo y certificacion del capital humano asociado al
sector

CAPITAL HUMANO

o090 e PARTICIPACION E

. . .. e s INTEGRACION
Ausencia de estrategla de promocion y comercializacion

PROMOCION Y COMERCIALIZACION E enoturismo
INTELIGENCIA DE MERCADO

Ausencia de un sistema de inteligencia de mercado l

® ® 0 08

COORDINACION
& | i PUBLICO PRIVADA

N Bajos niveles de calidad y sustentabilidad en la oferta

® >

| ®
ASOCIATIVIDAD
GOBERNANZA Falta de coordinacién publico-privada y de sinergias
interregionales




Plan de accion a 10 anos

Enoturismo

Chile

Inversion y
mercado

]
N
c
©
c
S
]
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Promocion y

comercializacion e
inteligencia de

Competitividad
Sustentabilidad

v Fortalecer la
coordinacion y
articulacion publica-
privada (Integracion 2
industrias, territorios y
PYME)

v" Impulsar la diversificacién v Disefar e implementar
del producto estrategia articulada e

OBIJETIVOS integrada de promocion,
comercializacion e

inteligencia de mercado

Fortalecer las capacidades

empresariales y del

capital humano

v/ Aumentar penetracién
del enoturismo en el
mercado nacional.

Incrementar los niveles de
sustentabilidad y calidad
como elemento
diferenciador

AMBno§ =
213 Ldd el ‘ Oferta H @ Mercado

Integracion




ACTIVIDAD IMPERDIBLE
TURISTAS CHILENOS Y
EXTRANIJEROS

OFERTA INTEGRADA,
DIVERSA, SUSTENTABLE,
DE CALIDAD Y
REPRESENTATIVA DE
CADA TERRITORIO

INCREMENTAR LAS

VISITAS Y CAPTURAR
UN MAYOR GASTO
POR TURISTA

DESARROLLO DE LOS
VALLES VITIVINICOLAS

Diagnostico Disefio HDR
2016 2017 2018 2019 2020 2021 - 2023 .

= “Chil

[ |




Enoturismo

GOBERNANZA - MODELO operaTivo ~ Chiile

PRESIDENTE
ENOTURISMO CHILE

SECRETARIA
TECINCA

- COORDINADOR
PROYECTO

- P.APOYO COMERCIAL

- COMUNICACIONES

GERENTE Coquimbo

Valparaiso
I COMITES Metropolitana
- [ REGIONALES O’Higgins =
ENOTURISMO Maule
COMITES Nuble
GESTORES

Biobio

ESTADISTICA & .
- e - - L
-

MODELO




INSTITUCIONALIDAD PARA Enoturismo
EL ENOTURISMO Ch"e

Gobernanza

NS

A\ FEDETUR| |
COLCHAGUA -

N chet ~VMnosjechie =

RS R—

Wnacap

wine valley of santiago

TALCA

UNIVERSIDAD
CHILE




Enoturismo
e ——

Chile AVANCES ETAPA | CORFOY

HOJA DE RUTA (ETAPA 1)

5 Ejes 13 Principales Iniciativas
iniciativas -
INVERSION Y 2018 - 2020
COMPETITIVIDAD HDR
1. Activacion fondos concursables CORFO para
inversion y asociatividad
2. Creacion e implementacion Curso nivel 1 - Guia de
CAPITAL . . .
HUMANO Turismo con especialidad - Enoturismo
3. Estrategia de promocion para el mercado interno
P :g::::gf:: I:CIGN con activacion de campafias.
(OB ¢ e icencia o 4. Digitalizacion del sector: Sistema de Gestion,

MERCADO comercializacidny medicidn del sector (Enoticket)

: e 5. Creacion 4ta area Enoturismo en el cddigo
S sustentabilidad Vino
o y 6. Articulacion y gestién de gobernanza multinivel

(nacional /regional o reg)
8%3 GOBERNANZA 7. Crear la Institucionalidad sector

R R Iy e + 820 en 2020

+ de 1500
beneficiarios
en la red



%m’l ADAPTACION Y OPORTUNIDADES
e AJUSTES PRODUCTO DE LA PANDEMIA — PERSPECTIVAS FUTURAS

CONTENCION A.PAPTACION
- Preparacion
Empresas - . .
Disefio nueva estrategia
Empleo .
Seguridad y Salud personas Tl T
g Y P Aprender a Colaborar




Enoturismo
e ——

Implementacion Etapa Il CORFO¥

Chile

Diagnostico
2016 Disefio HDR

2017 2018 2019 2020

Etapa Validacion

Difundir el programa y propésito LP
Articular red de actores y gobernanza
Iniciar trabajo en regiones

Aumentar la oferta del sector
Incrementar numero de visitas

Vision compartida

Generar data del sector

“El enoturismo en Chile serd al 2027
una actividad imperdible
para los turistas

nacionales y extranjeros,
con una oferta integrada, diversa,
sustentable, de calidad y
representativa de cada territorio,
capaz de incrementar las visitas
y capturar un mayor gasto por
turista, ...

Posicionar a Chile como destino internacional.

2021 - 2023 Objetivo

I Impulsar el desarrollo del
enoturismo en Chile y sus
regiones, aunando esfuerzos de
m coordinacion y articulacion del

industrias del vino y el turismo a
través de las iniciativas publico
privadas.

Zppsprio B!

;Enoﬂiumsmo




CAPITAL
HUMANO

OFERTA.

DIVERSIDAD &

<

Acceso Curso B-Learning

Guia de Turismo con

especialidad en Enoturismo

.EPAS DE
IUESTRAS
RECE

ENCUENTRO
COMERCIAL

NOVIEMERE creerrmerrs

Enoturismo
- aail -

Chile

@22 -23 @090 4 730 RS

won i o “Zhl A (g} e Cmweces SROERY

ONECTEMOS

7c
nri

Enoturismo

Chile




Enoturismo

. _III BN T [ TS

Chile

<USTENTABILIDAD

MORADA
Estandar voluntario, orientado a

incorporar practicas sustentables en
T - las empresas vitivinicolas chilenas,

@ sobre la base de requisitos en cuatro
areas complementarias

84 vins +80%

CERTIFICADAS EXPORTACION
DE VINO EMBOTELLADO



ESTRATEGIA DE

MERCADO
PROMOCION
COMERC

PROMOCION  —eoeords®
N INTERNACIONAL Chile
Nacional

Mercados:

- Brasil

- Estados Unidos

- Canada

- China

- UKy resto Europa
- Nacional




MERCADO
PROMOCION
COMERC

Pre pandemia

<

30
333.732
NACIONALES 70
750.000 Extranieros
EXTRANJEROS

Post pandemia

45% v/s 55%

Enoturismo

“Chile

DISTRIBUCION %
VISITAS VALLES

ELQUI
LIMARI
ACONCA.

CASABLA... 28%
SAN...
MAIPO 45%
CACHAP...
COLCHAG,... 18%
CURICO
MAULE
ITATA



DIGITALIZAR LA OFERTA
REACTIVACION

wwe @noturismochile

Enoticket®

Reservaen
_enoticket.cl)

YV Es W) e x
b The A o
¥

By Enoturismo Chile

) cL

Sistema de Gestion,
Reservas en linea
y pago Integrado

Reserva
tu visita en

WWW.ENOTICKET.CL



VENDIMIAS DE CHLE 2023

MERCADO
PROMOCION
COMERC

* CENTRALIAZAR LA OFERTA
* GENERAR CONTENIDO

\/ * DIFUSION

T R PR TR H'RD P .
.
| L -

e |

Valles Vifias abiertas al turismo




¢Eres Chilerio? Turismo Mice Prensa Chile Reports | ES wm

EVENTOS Q)

ENOTURISMO
EN CHILE
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Enoturismo

Chile2023
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Enoturismo

o UL D - -

Chile

Desafios

Innovar en la Oferta, integrar atributos mas alla del vino /creatividad y
simplicidad.

Sustentabilidad: hoy es un desde, como se visibiliza esta importante
diferenciacidon que tiene Chile

Calidad: Clave entrenar a equipos

Inversion en espacios atencion al visitante e Infraestructura habilitante
(Inv. Publica)

Flexibilidad — colaboracion — asociatividad



Enoturismo

Chile

Transmitir la vision
y mantenerla en el
tiempo, a todos los
niveles. Esto es
vital.

Motivar Flexibles y sentido
participacion sector de colaboracion,
privado, dar Evaluar y adaptarse

certezas, productos, a distintos
herramientas escenarios

Cuidar la dinamica

Instalar capacidades de trabajo
en los equipos. establecida,

confianzas.



hile

Enoturismo

=
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Hotel Pledra Verde Machall. Chile

—Ncuentro tnoturismao
sQuUe es la Banca ttica”

v BANCA ETICA
LATINOAMERICANA



Hacla doénde circula nuestro dinero,
es decir, el destino de las inversiones
/ financiamientos,

v BANCA ETICA
LATINOAMERICANA



. QUE ES LA BANCA ETICA?

Criterios explicitos Gobernanza para
de inversion cuidar el proposito

©

vd

Inversion en la Transparencia
economia real total



. QUE SECTORES FINANCIAMOS?

Desafios
estructurales de la
sociedad
latinoamericana

EDUCACION
Y-CULTURA

DESARROLL O E
INCLUSION SOCIAL

&L « |

% NATURALEZA Y
MEDIOAMBIENTE

1. Educacién de calidad
2. Industrias creativas
3. Turismo sostenible

. Héabitats inclusivos
. Salud y calidad de vida
. Inclusién social

. Sistemas alimentarios
. Energia renovable
. Produccion sostenible

S

120+

subsectores

v BANCA ETICA
LATINOAMERICANA



Financiamientos Gestionados

Educacion y Cultura

5%  TURISMO SOSTENIBLE

o Naturaleza y Medio Ambiente
297 INDUSTRIAS CREATIVAS

A (+)
, CONSUMO Y PRODUCCION SOSTENIBLE 54%
667 EDUCACION DE CALIDAD 54

SISTEMAS ALIMENTARIOS 35%

ENERGIA RENOVABLE 10%

Desarrollo Social e Inclusion

3%  SALUD Y CALIDAD DE VIDA

21% INCLUSION

Financiamiento gestionado
por area de inversion

76% HABITAT INCLUSIVO Y SOSTENIBLE

v BANCA ETICA
LATINOAMERICANA



Tipo de empresas que financiamos

747 4%

Organizacdes com fins lucrativos Organizag¢des sem fins lucrativos Organizacdes cooperativas ou comunitarias
Organizaciones con fines de lucro Organizaciones sin fines de lucro Organizaciones cooperativas o comunitarias
6 O/ EMPRESAS TRADICIONAIS FUNDACOES 30/ COOPERATIVAS
(o)
© EMPRESAS TRADICIONALES FUNDACIONES COOPERATIVAS
0/ EMPRESAS DE IMPACTO CORPORACOES COMUNITARIAS
10 © EMPRESAS DE IMPACTO CORPORACIONES COMUNITARIAS

v BANCA ETICA
LATINOAMERICANA



ENFOQUE TERRITORIAL

ARICA

‘-‘h- OFICINAS

Atlantico

TARAPACA

ANTOFAGASTA - -
ATACAMA Rio De La Plata
COQUIMBO Pacifico Sur
O'HIGGINS

VALPARAISO

SANTIAGO

MAULE
NUBLE
BIOBiO BRASIL
ARAUCANIA
LOS RiOS

LOS LAGOS
URUGUAY
AYSEN

MAGALLANMNES ARGENTINA

v BANCA ETICA
LATINOAMERICANA
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Accede al material online

WA BANCAETICALAT.COM




Buscamos apoyar a todos quienes
cuidan el planeta o0 mejoran la calidad
de vida de las personas.

v BANCA ETICA
LATINOAMERICANA



Banca Etica Latinoamericana

WWwWw.bancaeticalat.com

v BANCA ETICA
LATINOAMERICANA
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